THAIZONE

Fondé par un couple a la recherche de nouvelles saveurs exotiques, Thaizone ouvre sa premiére
succursale dans la Pyramide de Sainte-Foy en 2007. Chez Thaizone, une constante n'a jamais
changée, celle d'offrir de la bouffe thai pleine de saveurs, de couleurs, de textures, de fraicheur
et qui s’adapte bien a notre culture américaine. C’est important pour nous d’étre accessible,
tout en étant audacieux.

Founded by a couple seeking new exotic flavors, Thaizone opened its first restaurant in Quebec
City in 2007. At Thaizone, a constant has never changed, offering Thai food full of flavors, colors,

textures, freshness and that adapts well to our American culture. It is important for us to be
accessible, while still being bold.
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Superficie de 1 500-2 000 pi2 Store size of 1,500-2,000 sq. Ft. 3

FRAIS DE FRANCHISE : FRANCHISE FEES :

30 000$ (10 ans) $ 30,000 (10 years)

COUTS DE PROJET ESTIMES : ESTIMATED PROJECT COSTS : C'O/VTAC’T

450 000$ a 550 000$ $ 450,000 to $ 550,000

MISE DE FONDS : +30% DOWNSTREAM : £30% [:M“N[ I]I]I.IH]I]J'
ROYAUTES : 6% ROYALTIES : 6% RESPONSABLE DU DEVELOPPEMENT
FONDS PUBLICITAIRE : 3% ADVERTISING FUND : 3% DEVELOPMENT MANAGER

(publicité nationale du réseau) (national advertising) carine.doufodji@mtygroup.com | C (418) 221-3885
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